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PROJETO INTEGRADO MULTIDISCIPLINAR

TEMA:
Descricdo e Analise de Préaticas de Gestdo Organizacional em uma
Empresa.

OBS: O Projeto devera ser desenvolvido individualmente.

DISCIPLINAS CONTEMPLADAS:

BASE COMPLEMENTAR
Fundamentos de Administragao Técnicas de informéatica
Mix de Marketing Comunicacao empresarial

Matematica aplicada

Economia e mercado

O PIM | com prazo de entrega no final do Semestre contemplara as seguintes
disciplinas:

- Técnicas de Informética;

- Fundamentos de Administracao

- Comunicacéo Empresarial.

- Matematica Aplicada;

- Economia e Mercado, e
- Estrutura de sistemas de informacéao.

O aluno devera identificar uma organizagdo no mercado e analisa-la,
apresentando como contetdo do Projeto, as seguintes informacgfes referentes
as disciplinas focadas.
1.1 Fundamentos de Administracdo — Descri¢cdo da Organizacao

1.1.1 Denominacéo e forma de constituicao;

1.1.2 Dados e fatos relevantes da origem da organizacao;

1.1.3 Natureza e ramo de atuacao;

114 Informacdes sobre o porte da empresa;



1.15 Relacé&o das filiais, caso haja;

1.1.6 Numero de funcionarios;
1.1.7 Principais produtos;
1.1.8 Principais fornecedores, principais insumos, matérias primas e

servicos por eles fornecidos;

1.1.9 Principais mercados e principais segmentos desses mercados
onde se encontram o cliente-alvo;

1.1.10 Principais concorrentes da organizacdo e aspectos relevantes de
cada um;
1.1.11 Organograma: quem faz parte da alta direcdo e os diferentes

elementos da estrutura organizacional;

1.2 Comunicacao Empresarial
1.2.1 Descrever os elementos de comunicacédo interna e estratégica da
organizacdo, utilizando como referéncia os aspectos desenvolvidos pela
disciplina Comunicacdo Empresarial;

1.3 Técnicas de Informatica
1.3.1 Apontar aspectos relevantes do sistema de informacdes
organizacional e técnicas de informatica utilizados, de acordo com o
desenvolvimento da disciplina Técnicas de Informéatica.

1.4 Matematica Aplicada

1.4.1 Identificar a utilizacdo de algumas das aplicacdes vistas no curso,
em algum planejamento ou controle da empresa.

15 Economia e Mercado

151 Avaliar a empresa no ambito dos conhecimentos adquiridos na
disciplina de Economia e Mercado.

1.6 Mix de Marketing

1.6.1 Analisar se a empresa aplica os conceitos de Mix de Marketing
vistos na disciplina.

1.6.2 Relacionar os conceitos identificados.

2. Instrucdes para o desenvolvimento do Projeto PIM



2.1 O relatério final do projeto devera ser entregue via sistema de envio do
PIM , na data estipulada no calendério académico.

MATERIAL DE APOIO:

= Conteldo das aulas
= Modelo de relatério do PIM
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